- 1 ¥
e .

=A% -

e

nibles en version végétarienne, avec
une escalope faite a base de pro-
téine de lait et davoine. Cette offre
répond a une demande croissante
et importante en matiere dalimenta-
tion végétarienne.

Nos réalisations
en 2023

88%

des ingrédients achetés
auprés de fournisseurs

Nos objectifs
d’ici 2025

Maintenir le volume
des achats domestiques
a85% ©

Lesingrédients

achetésen2023
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taires; soutien de lemploi sur le territoire
national. Afin de mettre en ceuvre
cette stratégie d'achat durable, nous
nous appuyons sur des partenariats
de longue date avec nos fournisseurs
suisses.

Partenaires de longue date
de ’économie suisse

élevés en plein air

Ily a plus de 45 ans, nous préparions
notre premier Big Mac avec du boeuf
de chez Bell a Oensingen. En 2023,
nous avons acheté a Bell 5373 tonnes
de viande bovine, dont 62% prove-
naient de bétail SRPA (sorties régu-
lieres en plein air). Ensemble, Bell et
McDonald’s ont pour objectif d’aug-

McDonald’s Suisse
depuis plus de 20 ans.
Le bien-étre des animaux
fait partie de nos priorités.
Nous fournissons donc

a McDonald’s Suisse
de la viande de poulets
élevés selon les normes

suisses de protection

la teneur en sucre des pains de nos
burgers de 22%, sans en modifier la
saveur. Depuis 2012, nous avons éga-
lement réduit la quantité de sel dans
les frites de 5 a 4 grammes par por-
tion. Nous tentons désormais de ré-
duire encore la quantité de sel de
35% d'ici 2025. Un projet pilote mené
a grande échelle a toutefois démon-

22%

de sucre en moins dans
le pain de nos burgers

0%
d’additifs artificiels

dans les produits
McDonald’s

de 22% (14 t par an) le
sucre contenu dans
les Big Mac tout en
préservant le goiit ©

Ne pas utiliser d’additifs
artificiels pour les
produits existants ou
nouveaux ©

i suisses 16’880 tonnes
e o Farine, poisson et de pommes de
h Nous nous apprOVISIOHnons e café durables - terre pour nos
. . - ; r Depuis 1999, nous collaborons avec 6 600 :::ites c.he:l I:E;igemo
. T SiEa & I'Association suisse des paysannes ressier
. en Sulsse et yelllons au = =" WK fermes acales nous
intégrée (IP-SUISSE). Outre une partie
blen-etre anlmal de I'huile de colza, nous achetons & 2’464 tonnes
McDonald’s rime avec plaisir, car nous favorisons des ingrédients de qualité et nous appro- Fortisa une farine 100% (,:Oﬂforme " 620/0 Augmenter de 66% 3 75% 1’?66’34.2 Iitres d’huilt.e de colza pour
visionnons principalement auprés de fournisseurs et d’exploitations agricoles suisses qui normes IP-SUISSE. Les filets de hoki : Ia’ pa.rt de boeuf provenant d’eau mlner‘flle nos frites chez Florin
suivent des normes de production élevées. Cela fait de nous un partenaire important pour du Pacifique du Filet-O-Fish sont de Ia.wandf de beeuf d’animaux SRPA © chez Henniez (Muttenz BL)
Pagriculture locale et la branche alimentaire. Mais le plaisir et le goiit ne font pas tout: nous labellisés Marine Stewardship Council provient d'elevages (VD)
avons également un devoir envers nos hétes. Nous proposons donc un large choix de pro- (MSC), et pour les spécialités de café, :_): I;::.;:;:::: Zn lein Continuer d’acheter le
duits a base de viande, de poisson ou encore d’alternatives végétariennes. Nous misons sur nous n'utilisons que des grains por- aig(stan dard SRPII\)) poulet P?“r Ie§ McNuggets
des recettes simples, sans arémes, sans colorants et sans additifs. tant le label Fairtrade de la Rainforest et McChicken a 100.% en ' . 2’457 tonnes
Alliance, achetés a lexploitation fami- France et, en Hongrie 5’373 tonnes — de lait pour
- liale Rast & Ebikon (LU). Nous nutilisons 100% zzi"sf:;;“:r"“;::i‘;::::'mes de viande de i nos Sundaes,

Notre stratégie agriculteur-rice-s suisses qui approvi- de I'huile de palme (issue de sources : e ©) boeuf pour nos McFlurry et cafés

d’achat durable sionnent nos producteurs. Parminos certifiées et durables) que dans le chaus- dela V'.a“de de poqlets burgers chez Bell 9 chez Emmi

Notre politique dapprovisionnement partenaires, nous comptons environ son aux pommes et les garnitures francais et hongrois Oensingen (SO)

se fonde sur trois criteres: promotion 6600 exploitations agricoles aux individuelles du McFlurry, car elle y est res,peCte Ies,nonpes

du bien-étre animal; protection du quatre coins du pays. technologiquement indispensable. ::::sms:f COLEBRARD

climat et préservation des ressources «Nous sommes fiers de

—notamment en ce qui concerne Viande de beeuf produire les Chicken Moins de sucre dans le pain

les emballages et les déchets alimen- provenant d’animaux McNuggets pour En 2022, nous avons réussi a réduire De 2021 4 2023: réduire

Environ 2/3 de notre volume d'achat menter de nouveau ce pourcentage. animale. Nous fournissons tré quen 2023, de nombreux hotes
provient de 40 fournisseurs, avec En plus du prix du marché, les agri- également a McDonald’s ont demandé un supplément du sel ° . ..
lesquels nous collaborons depuis plus  culteur-rice-s regoivent une prime par le délicieux bacon pour saler leurs frites. De p u IS 201 3 De 2021 a 2025: red?"e =
de 45 ans pour certains. Parmi ceux- animal pour cette norme. Malbuner. Notre Membre de Swiss Pledge zeén:L;',r:[:z(:tli:is_f;:iisu::
ci,de nombreuses entreprises suisses  Depuis plusieurs années, nous me- partenariat ne cesse Happy Meal sans additifs pour une publicité rédu’ction de 35% @ 2’224 tonnes 56 tonnes
comme Bell, Eisberg, Emmi, Florin, nons avec Ospelt Sargans (SG) un de se développer.» artificiels responsable de salade pour nos de grains de café
Fortisa, Frigemo, Malbruner, Nestlé ou projet de bien-étre animal aupres des Les produits Happy Meal sont exempts burgers & Cie chez pour nos spécialités
Ospelt. En 2023, nous avons acheté fournisseurs de viande de poulet Alexander Ospelt, de tout additif, ardbme ou colorant Notre contribution aux ODD Eisberg McCafé chez Rast
pour 235 millions de francs d'ingré- francais et hongrois. Nous exigeons Ospelt Food artificiel. Depuis 2015, chague menu (Danikon ZH) 3’499 tonnes (Ebikon LU)
dients a des partenaires suisses. Cela et nous assurons que les élevages enfant contient une portion de fruits. 2 a 12 PSR ﬁ n ” PAFTNIRSPS de farine pour nos
correspond & 88% du volume dachat  respectent les normes suisses de En outre, nos htes peuvent toujours ! et = Lum ORI GOALE petits pains chez
des produits alimentaires. protection animale en termes dali- commander une petite salade a la ",",': @ Fortisa (Zuchwil SO)
mentation et de densité du cheptel. Les options végétariennes place des frites dans chaque menu fm— 1233 tonnes
Des ingrédients Pour nos burgers, nous nutilisons que  gagnent en popularité enfant, pour le méme prix. de fromage fondu
d’agriculteur-rice-s suisses du bacon Malbuner fabriqué & partir En 1996, nous avons lancé le premier ODD = Objectifs de développement durable pour nos burgers
Nous partageons notre passion pour de porc suisse. burger végétarien. Depuis 2020, Plus d’infos sur notre engagement: des Nations Unies (ONU) chez Schreiber
des ingrédients de qualité avec les tous les burgers de poulet sont dispo- mcdonalds.ch/engagement (Allgéiu, D)




